Die Netzwerker

Kommtdernachste Internet-Hype aus dem
bayerischen Deggendorf? Dort hatder
Bauunternehmer Alois Erl das soziale Netzwerk
SENIORBOOK gegriindet. Facebook hat
schon mal seine Anwalte in Bewegung gesetzt

TEXT: FELIXHUTT FOTOS:ENNO KAPITZA

Webunter-

nehmerim
niederbayeri-

\8 {7 ;'»,.'\""i:\‘ ‘ L AN

UL ‘\‘ SR (B schenKorn-
y ‘) i (LR - Aloi
? Vot LRI T feld: Aloisund

b ‘,\’- \
1 v"" )’ Markus Erl

SN ,nll ll




eniorbook: Das klingt wie
Facebook fiir Senioren,
wie eine Produkterweite-
rung, mit der Mark Zu-
ckerberg éltere Zielgrup-
pen erschlieRen will. Es klingt nach
einem kommenden Global Player im
Internet, nach Silicon Valley und vie-
len Dollar. Nach Deggendorf klingt
Seniorbook so ganz und gar nicht.

Da kommt es aber her, aus dem
Ortsteil Mietzing, der eingebettet
zwischen Weiden und Apfelbdumen
am Stadtrand liegt. Hier, wo einem
ebenso viele Traktoren wie Autos
begegnen, hat die Firma Erl-Bau
ihren Sitz, die Alois Erl vor mehr als
30 Jahren gegriindet hat und die heu-
te iiber 80 Angestellte beschaftigt
und 50 Millionen Euro Jahresumsatz
macht. Wenn alles gut lauft, dann
weill auch Facebook-Griinder Mark
Zuckerberg bald, wo Mietzing liegt.

Vor ein paar Wochen sitzt Alois Erl
im Konferenzraum und erkldrt, wie
aus ihm jetzt auch ein erfolgreicher
Internetunternehmer werden soll.
Auf dem Tisch steht WeiRbier, dazu
gibt es WeiBwiirste, zehn Uhr, Friih-
stiickszeit. Erl hat nichts gemein mit
dem Internet-Entrepreneur, wie man
ihn aus den Wirtschaftsteilen der
Zeitungen kennt.

Er ist nicht jung und in der digita-
len Welt sozialisiert, sondern 56 Jah-
re alt und Maurermeister. Er trégt
weder Gel im Haar noch Turnschuhe,
sondern hat einen Schnauzer und
sieht aus wie Tom Selleck mit Appe-
tit. Erl ist nicht anglophil, sondern
spricht derben niederbayerischen
Dialekt. Und von gestelzten Presse-
mitteilungen will er nichts wissen.
,David hatte auch nur eine Stein-
schleuder, als er Goliath besiegte®,
sagt er, um zu beschreiben, warum
Seniorbook neben den Grofen be-
stehen wird.

Seine Steinschleuder sind drei
Millionen Euro, die er seinem Sohn
Markus und einem ehemaligen Ver-
lagsmanager zur Verfiigung stellt,
damit in drei Jahren mit Seniorbook
Geld verdient wird. Offiziell gestar-
tet wird Erls Onlineportal im Herbst
2012, zurzeit wird noch mit einer
Testversion gearbeitet. Es soll das

Mitgliedervon Seniorbooksollendas
Netzwerkvorallemfirihre lokalen
Belange und Interessen nutzen kénnen
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erste soziale Netzwerk fiir die Gene-
ration 50 plus sein und das erste
soziale Netzwerk, das den Begriff
»,s0zial“ ernst nimmt. Seine Nutzer
sollen lokal und regional interagie-
ren, und auch auf ihre gegenseitigen
Bediirfnisse und Note eingehen.

Erl sieht sich selbst als Teil der
Zielgruppe. ,Als 56-Jdhriger finde ich
bei Facebook und Co. nichts, was
mich in meinem Leben weiterbringt.
Das Zurschaustellen meines Privatle-
bens — dies interessiert mich nicht.
Ich mochte niitzliche Tipps von Leu-
ten, die sich auskennen®, sagt Erl.
Neulich sei er mit seiner Frau spon-
tan ins Zillertal gefahren, und als er
dann dort gewesen sei, sei keine
Hiitte mehr frei gewesen. In Zukunft
mochte er bei Seniorbook andere
Nutzer nach einer Hiitte fragen, sie
buchen, und noch einen Tipp fiir
ein gutes Lokal dazubekommen.
Von einem Menschen, nicht von
einer Maschine.

Die Idee zu Seniorbook ist ihm
und Sohn Markus gekommen, als sie
sich mit der Firma immer mehr auf
den Bau von Pflegeheimen speziali-
sierten. Bevor sie ein Heim bauen,
filhren sie am Standort eine Bedarfs-
analyse durch, befragen die Stadt
und die Gemeinde nach Wiinschen
und Notwendigkeiten. Dabei fiel
ihnen auf, dass weder kleine Ge-
meinden noch dltere Menschen im
Internet vernetzt sind. Hier soll
Seniorbook ansetzen.

Das einfache Layout der Website,
die Rubriken, die Ansprache, sie sind
darauf angelegt, schnell verstanden
zu werden, ausgerichtet auf die
Zielgruppe, die keine Spiele spielen
mochte, sondern Nutzwert und wer-
tige Informationen.

Sein Bauchgefiihl sagt Erl, dass
seine Generation reif ist fiir ein sozia-
les Netzwerk. Seine Generation, das
sind die sogenannten Silversurfer,
die anfangs von Marketingexperten
als Oldies des Internets beldchelt
wurden, weil man ihnen sogar die
Funktion einer E-Mail erkldren muss-
te. Man gab ihnen den Namen ,,Sil-
versurfer wegen ihrer silbergrauen
Haare. Menschen eben, die nicht mit

dem iPhone auf die Welt gekommen »
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sind, sondern noch wissen, was ein
Telegramm ist.

Mittlerweile lacht iiber diese Ziel-
gruppe niemand mehr, weil sie sehr
zahlungskraftig ist, ihre Onlineakti-
vititen rasant zunehmen. Reisean-
bieter, Partnerborsen, Konsumgiiter-
konzerne buhlen um die Silversurfer,
laut einer Studie der ,,Arbeitsgemein-
schaft Online Forschung®“ (AGOF)
vom April sind bereits 73,7 Prozent
der 50- bis 59-Jéhrigen regelmaRig
online. Da liegt es nur nahe, dass sie
nun ein soziales Netzwerk bekom-
men, das an ihren Bediirfnissen aus-
gerichtet ist.

llerdings ist es nicht so, dass
Adie Silversurfer nicht langst

ihre Oasen im Internet ge-
schaffen und gefunden hétten. Senior-
book muss sich nicht nur gegen die
anderen sozialen Netzwerke durch-
setzen — auch dltere Internetnutzer
sind langst bei Facebook aktiv —, son-
dern auch gegen erfolgreiche Silver-
surfer-Sites wie seniorentreff.de und
platinnetz.de, die zum Teil dieselben
Inhalte bedienen und auch die glei-
chen Werbekunden ansprechen. Da-
bei wird von aktivwellness.de iiber
singlereisen49plus.de bis senioren-
internetz.de versucht, jeden Bereich
ihres Interesses abzudecken.

Zur Konkurrenz konnte fiir Senior-
book noch ein Problem kommen:
Facebook. Bereits Ende vergangenen
Jahres lieB das US-Unternehmen via
Anwalt mitteilen, dass es mit Namen
und Bild von Seniorbook nicht ein-
verstanden sei. Seniorbook dnderte
sein Logo, behielt aber den Namen.
Solite die Website erfolgreich wer-
den — Seniorbook mochte im ersten
Jahr mindestens 250000 registrierte
Nutzer erreichen —, ist davon aus-
zugehen, dass Facebook Klage ein-
reicht. Das konnte dann bis zu einer
knappen Million Euro kosten, lieB
Erl ausrechnen. Aber abhalten wiir-
de ihn auch das nicht. Er glaubt an
Seniorbook, und schlieBlich brédchte
eine Klage von Facebook eine Menge
Aufmerksamkeit. Palo Alto vs. Miet-
zing, Goliath gegen seine Stein-
schleuder, das wiirde ihm gefallen,
dem Erl.

Seniorbook hatzurzeit rund

30 Mitarbeiter. André Renvertist
Webdesignerund kiimmertsich
darum, dass die Website gutaussieht

73,7 %

der50-bis 59-
Jahrigengehen
regelmaBigonline.
Die Silversurfer
beldcheltlangst
niemand mehr

Silversurferim Netz

Seniorentreff
DerKlassiker

Die Website gibtes bereits
seit1998. Sie hatein biederes,
konservatives Layout, aber
einreichhaltiges Angebotund
istsehrbeliebt. Vorallem die
ChatserfreuensichgroBer
Nachfrage. Zudem konnen User
ihre eigenen Blogs hochladen.
www.seniorentreff.de

Platinnetz
DieJungenunterden Alten
Eine Website fiir Userab 50.
Uberzeugtdurcheine Leiste, auf
deraktuelle Fragenim Sekunden-
taktaktualisiertwerden. Zudem
siehtman, wer gerade online

ist. Ubersichtlichund modern.
Die Rubrikensind allerdings sehr
allgemein gehalten.
www.platinnetz.de

Wellness

DieFitmacher
Mutetaufdenersten Blicketwas
esoterischan, liberzeugtaber
inhaltlich. Von Heilkreide

bis Wanderurlaube, von Sauna-
Anleitungen bis zur Ausriistung
fuir Ausfliige findet man hier
allesfiirdas korperliche Wohl.
www.aktivwellness.de

Singlereisen

Die Urlaubsvermittler
Weralleinreist, braucht nicht
alleinzuriickzukehren. Die Grup-
penwerdensoarrangiert, dass
Gleichgesinnte sich gutkennen-
lernen kénnen. Die Website
konnte tibersichtlichersein.
www.singlereisen49plus.de

Feierabend

Die Entspannten

Eine groBe Community, mitder
man fastalles teilen kann.

Die Website bietet ein breites
Angebotundermdglichtlockere
und ungezwungene Interaktion
zwischenden Mitgliedern.
www.feierabend.de



