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Native Advertising - Merkmale

Native Werbeformen fligen sich natirlich in den Content ein und erzielen so bessere Akzeptanz als Display.

Wir spielen Native Ad nur in personlichen Umfeldern aus und dort auf einem einzigen, exklusiven Platz.

In der Variante Native Ad Expandable 6ffnet der native Teaser zum Advertorial.

In der Variante Native Video kann Bewegtbild nativ ausgespielt werden.

Targeting-Optionen veredeln die Reichweite nach Interessen, Regionen, Audience u.v.m..

Diese besondere Ansprache der Nutzer flihrt zu weit Giberdurchschnittlichen CTR und Conversion-Rate.
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Native Advertising - Erfahrungen

2016 haben wir 22 Native Advertising
Kampagnen umgesetzt und konnten
nach intensiver Auswertung einen

~Best-Case Kampagnenplan® erstellen,

mit dem auch lhre Kampagne
erfolgreich verlaufen wird.

Nach unserer Erfahrung mit dieser
Werbeform empfiehlt sich fiir jede
Kampagne ein Frequency-Cap von
mindestens 2Al/Tag. So wird ein
Werbemittel einem Nutzer maximal 2
Mal pro Tag angezeigt. Das wirkt sich
positiv auf Performance/CTR aus.
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Geschichten aus dem

Mit dem SOS-Bildungsvermachtnis den Kreislauf der Armut durchbrechen.

Fiir viele Deutsche ist es eine

\ Herzensangelegenheit mit dem eigenen

B Nachlass etwas Gutes zu tun und anderen

B Menschen zu helfen. Unterstiitzen Sie tiber

| Ihren Tod hinaus Kinder, deren Weg ins Leben
nich geebnet ist.

Neurochirurg nach Nahtod sicher...

... es gibt Gott und ein Leben danac
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Eckdaten Native Ad

@ Laufzeit einer Kampagne: 2 Monate

@ ausgelieferte Al's pro Kampagne

270.000

Bandbreite verwendete Al‘s

3.000 -730.000

@ Klickrate

0,33%

Bandbreite Klickrate

0,1% —1,35%



Empfehlungen fiir Inre Native Advertising Kampagne

Unsere Auswertung zeigt bei einer Laufzeit zwischen 40-60 Tagen die besten Klickraten.

In Sachen ,Sichtbarkeit” fihrt ein Inventar zwischen 200.000 — 300.000 Al‘s in der 0.g. Laufzeit zum
besten Ergebnis; verbunden mit Brutto-Kosten ab ca. 10.000 €;

Je nach Ziel Inrer Kampagne empfehlen wir unterschiedliche Native Advertising-Formate:
 External: fiir den direkten Weg auf lhre Zielseite und umittelbare Trafficzufuhr
* Expandable: fiir umfassende Informationen auf wize.life mit moglicher Weiterleitung auf Ihre Zielseite

* Internal: als Unterstiitzung fiir Inren Content auf wize.life

Nutzen Sie die vielfaltigen Targeting- und FC-Optionen auf wize.life. Unser Team berat Sie gerne.
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Native Advertising — Gestaltung und Produktion

Native Ad Formate auf wize.life sind

flr Sie unaufwandig. Sie stellen Text-

und Bildmaterial bzw. Quellen. Wir
setzen das Format fiir Sie um.

Dabei empfehlen wir die Ansprache
tiber Thema oder Problemstellung.
Marke/Produkt sollten authentisch
zuriickhaltend prasent sein. Ein
gutes Beispiel ist die Kampagne von
Roche, die auf die Krankheit
»idiopathische Lungenfibrose* (kurz
IPF) hinweist.

Native Ad External
Klickrate: 0,56%
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Heute ist der Tag, an dem mein Kampf gegen IPF beginnt

Horen Sie hier die Geschichte eines IPF-Patienten. Erfahren Sie seine Tipps zum Leben
mit IPF.

Kaum jemand kennt die idiopathische
Lungenfibrose (IPF). Und doch: Weltweit sind
mehr als 1 Million Menschen betroffen. Dabei
haben 9 von 10 Patienten bis zu ihrer Diagnose
noch nie davon gehdrt. Es handelt sich um eine
schwerwiegende Erkrankung, die endgiiltige
Diagnose kann sehr lange dauern. Horen Sie
hier die Geschichte eines IPF-Patienten
Erfahren Sie mehr Giber seinen Weg bis zur
Diagnose, seine Erfahrungen und seine Tipps
zum Leben mit IPF

Vilgverden immer alter - und die Alteren
imn} tr mehr. Aufgrund des demografischen

Nagiels wird es immer wichtiger, sich
anken zu machen, wie man im Alter

efforgt sein wird.
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Dragana S. hat einen Kommentar zu Ihcgd#®® geschrieben.



Kontakt fur Ihre erfolgreiche Native Ad Kampagne

Thomas Bily

Vorstand & Best Ager
+49 89 8189 684-11
t.bily@wize.life
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